Esta basada en
comunidades de
usuarios y una gama
especial de servicios,
que fomentan la cola-
boracion y el intercam-
bio agil de informacion.

| concepto original de la

web era el de paginas estd-

ticas que no eran actuali-

zadas frecuentemente. El
éxito de las punto-com dependia
de webs mas dindmicas (a veces
llamadas Web 1.5). Para ambas,
el conseguir visitas y la estética
visual eran factores muy impor-
tantes. El siguiente y actual paso
ha sido la aparicion de la Web 2.0,
que estd orientada a la interaccidn
y actia como punto de encuentro
o web dependiente de usuarios.

Los usuarios, protagonistas

m Hoy en dia, Internet se en-
cuentra repleto de opiniones,
ocio y diversidades, presentes en
las miles de redes sociales, blogs
personales, blogs de empresas, co-
munidades y foros... Hay lugares
para conocer el mundo y darse a
conocer a la sociedad mediante
Imdgenes, musica y videos... Se
puede interactuar de forma di-
recta, incluso estar siempre en
conocimiento de la situacion de

LAS CLAVES

m Enunaweb 2.0
todos los cibernautas
pueden elaborar
contenidos y compar
tirlos, opinar, etiquetar,
clasificar, buscar, crear,
compartir e interactuar
online.

mlaweb 2.0 se
caracteriza por no
actuar como un ‘jardin
cerrado”: la informa-
cion debe poderse
Introducir y extraer
facilmente,
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tu grupo de amistades 0 a modo
global donde los sitios comunican
automadticamente sus actualiza-
clones a sus suscriptores. En el
dambito educacional y cultural, se
coeditan de forma participativa
enciclopedias online. Podemos
hablar -.Fe plataformas en Internet
que logran integrar al usuario a
la vez que éste mismo sea el que
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m SoundWorks Radio 705, de
Creative. Sonido superior con un
espectacular diseno 'retro’, Con
funcion ‘sleep’ para dormir acom-
panado de musica. Precio: 99 €,
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m Musica digital en el
coche con LiquidAUX
Deluxe, de Kensing-
ton. SujetaeliPod e
iPhone y el mando
inalambrico incluye
funcién de ‘playback’
para mayor comodidad.
Precio: 79,99 euros.

dirija, contribuya y personalice la
informacién seguin su tendencia,
gustos o ideales, Si una web con-
sigue esta ‘socializacion’ y parti-
cipacién activa de sus usuarios,
podemos decir que estamos ante
una Web 2.0.

Eluniverso ‘blog’y ‘wiki’

® El concepto y !§ l‘gﬂlidﬂd de
Internet tenia que renovarse y
evolucionar para que el anqui-
losamiento no fuera -como si
ocurrio-, causante de grandes
burbujas tecnolégicas que hicie-
ron fracasar importantes pro-
yectos. Por eso, lo que una vez
fueron medios sélo al alcance de
las organizaciones empresariales
importantes, ahoraestdan a dfspn=
sicion de cualquier persona con
conexion a Internet, como los
blogs. Los wikis son el otro gran
exponente, una historia que en-
contraria un punto de inflexién

m Minilector de tar-
jetas Nexoos 550, de
Soyntec. Es capaz de |eer
y escribir hasta 85 tipos de
tarjetas diferentes (de mo-
viles, camaras...). Precio:
7,90 euros.

en enero de 2001, con el lanza-
miento de Wikipedia, la enciclo-
pedia de elaboracidn cooperativa
y de acceso gratuito.

Herramientas ‘online’

® Tecnoldgicamente, las aplica-
ciones Web 2.0 son servicios de
[nternet, por lo que no es nece-
sario tener instalado un software
en el ordenador. Asi, nuestra pla-
taforma de trabajo es la propia
raiginﬂ web, que nos suministra
1werramientas online siempre
disponibles y nos proporciona
espacios de trabajo colaborativo.
Por todo ello, se dice que la Web
2.0 es mas una actitud que una
tecnologia. Algunos aseguran
que se ha reinventado lo que era

Internet, otros hablan de inversio-

nes y negocios, pero la realidad es

que la evolucion natural de la Red

ha propuesto opciones mas inte-
resantes a los usuarios. m
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Aceércateala
webdeMiay
descubrelas
sorpresas que
tenemos prepa-
radas parati.




