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Energy Sistem mantiene su
tendencia creciente

Ha facturado un 53 por ciento mas en el primer semestre de ano con
respecto a 2008.

®

s buenas resultados conse

guidos por |a compania se

raducen en urn clarg optimis
mao de cara al ultmo cuatrmestre
de 2009 "Con segundad, cerra
remos el segundo semestre con
un INcremento muy supenor al
lograda en el primero si manie
nemaos la tendenca aciual de cres
cmento”, comenta Beatnz Jura
do, directora de comunicacion
de Enerqgy Sistems

EXPECTATIVAS

Para mantener estas cifras, el
fabricante tiene solidas esperdan
Zas en uno de sus nuevos pro
ductos, el MP5, "ya que sere
mos la primera compania en
lanzarlo al mercado y Nos refor-
zara todavia mas en esta segun-
da parte del ano’, explica Bea-
iz Jurado. Estos modelos [en-
dran dos versiones: la econd-
mica, con pantalla de 2,4 pul-
gadas y memoria de 4 y 8
Gb. y la gama alta, que intor
pora pantalla de 3,5 pulga
das, TV-out vy TOT

Ademas, las nuevas coleccio
nes de producto le van a ayu-
dar a incrementar sus ventds, o
pesar de la dificil Sitlacion eco- .
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= NOMIca que frena unas cifras, ya iQUé ﬂfI'Ei:Er al distribuidor?
de por si, mas que positivas
“Realizamos muchas y diversas acciones promocionales especificas dentro
del canal. Entre ellas, podemos nombrar algunas de las mas importantes,
como son un catalogo especifico con promociones dedicadas al canal mayo-
rista, catalogos en soporte papel cada tres meses que sirven para mantener
informado al distribuidor con todas las novedades y precios de referencia,
catalogos de imagen dirigidos al consumidor y a visitas comerciales que
muestran la maxima | presencia en producto y marca, dossieres de presenta-
cion de la planificacion de marketing anual y que afectan al canal, encartes
periédicos para apoyar a la red de mayoristas, promociones ad-hoc y otras
‘acciones que, en todo momento, son transparentes respecto a la politica de
‘comercializacién y precios.

En da actualidad, Energy Sis
[erm cuenta con una ampla
gama de maodelos notablemente
mejorados, ales como reproduc-
tores Duo, touchscreen v wides-
creen, aunculares WIFI, sistermas
de amplacion MEX, wvideo sin
conversion, con TDT integrado,
ASIMISIMO, la compania pren:
s Aurmentar, a lo largo del semes:
tre, su familia de TDT HDMI v de
ACCesOnos, con especial atencion
en las fundas para MP4.
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En definitiva, un importante paquete de acciones ‘push y pull’ para
fomentar la demanda y la oferta de productos Energy Sistem”. Bea-
triz Jurado, directora de comunicacion de la compaiia.

Otra fuerte apuesta es la fami-
la de discos duros multimedia,
con &l lanzamiento de modelos
con mulhples especficaciones vy
Ln amplio reconocimienta de for-
matos, que Incarporaran infini
dad de posibilidades de graba-
CIon y de alta defincion

Estas novedades se comple-
lan corn un nuevo reproductar,
enfocado a los amantes del
deporte, con brazalete v auncular
deportivos, o la Familla 30, que
evoluciona en un gran modelo
de gran ergonomia y transrmisor
de FM integrado

Beatriz Jurado.

UN MUNDO DE VALORES

La lucha por ofrecer siempre
dAlgo mdds que diferencie sus pro-
cluctos con respecto a los de |a
competencia es una de
sefas de identidad de Energy
Sisterm, A esto hay que unir se-
VICIOS anline claros v eficientes v,
sobre todo, una identdad cor-
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porativa vy un cudado disenao,
gue son muestra Nuestrea
identidad corporative y que esta
presente tanto en los caralogos
comoe en nuestra web, en el
packaging de los productos, en
su disernto, en el PL etc.”, prec
5q [a directora de comunicacton
de la compania PVD/
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Las nuevas gamas

de producto seran

claves para

aumentar las ventas

de Energy Sistem
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